
 2024年《传播理论与实践》考试大纲 

Ⅰ.考查目标 

考察对传播的定义、功能、类型、传播过程、媒介、受众及效果的认知与理解，要求考

生比较系统地掌握本科阶段所学全部内容，具有运用传播学理论进行初步分析和解决问题的

能力。 

Ⅱ.考查范围 

本课程重点考察“传播”的概念、传播与信息及符号的关系、传播过程的几种模式、社

会传播的系统结构、传播的控制、媒介的功能、受众的类型、影响传播效果的因素、关于传

播效果的几种理论、以及我国媒介产业研究的现状。 

 

 Ⅲ.考试形式和试卷结构 

一、试卷总分数及考试时间 

本试卷满分为 150 分，考试时间为 180 分钟 

二、答题方式 

答题方式为闭卷、笔试 

三、试卷内容结构 

专业基础知识（40%） 

专业理解能力（30%） 

 专业应用能力（30%） 

四、试卷题型结构 

（一）名词解释（3 小题，每小题 10 分，共 30 分） 

（二）简答（3 小题选做 2 题，每小题 25 分，共 50 分，多选不给分） 

（三）论述（3 小题选做 2 题，每小题 35 分，共 70 分，多选不给分） 

 

Ⅳ.试题示例 

 

一、名词解释（3 小题，每小题 10 分，共 30 分） 

1.“把关人” 

2.冷媒介与热媒介 

3.效用信息论 



二、简答（3 小题选做 2 题，每小题 25 分，共 50 分，多选不给分） 

1.简述对传播学学科的诞生有突出贡献的 3 位学术人物及其成就。 

2.简述社会主义传播理论的基本观点。 

3.简述线性传播过程模式的缺陷。 

三、论述（3 小题选做 2 题，每小题 35 分，共 70 分，多选不给分） 

1.试述定量研究与定性研究的方法及区别。 

2.试述资本主义传播制度与社会主义传播制度的异同。 

3.举例说明受众对媒体信息的选择。 
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